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PREMIO ECCELLENZA

Roticesicongratula
conBiancotiore

1 Presidente del Gruppo
iEsterodiAnceediAn-
ce Foggia Gerardo Biancofio-
re formulo a nome di tutte le
imprese associate, della strut-
tura e mio personalele piu ca-
lorose congratulazioni per il
prestigioso riconoscimento
internazionale che ancora
una volta ribadisce il successo della Capitanata nel mondo”.
Cosi il Presidente di- Confindustria Foggia, Gianni Rotice,
commenta il conferimento a Gerardo Biancofiore del Premio
Eccellenza Italiana 2015, celebrato aWashington alla presen-
za delle istituzioni italoamericane, di imprenditori e profes-
sionisti meritevoli di raccontare un’Italia diversa, ossia que
del merito e delle competenze.
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MENO POTERE A EQUTALIA | PRINCIPY FONDAMENTAL! SANCITI DA UNA RIVOLUZIONARIA SENTENZA EMESSA DAL TRIBUNALE DI VENEZIA

Fisco, rischio nullita

per migliaia di cartelle

LA NOVITA DELLA SETTIMANA
-Alcune recenti prommce della giu-
risprudenza sulle cartelle esattorall
potrebbern generare a cascata la di-
chiarazione di nullitd di centinaia di
migliaia di cartelledi Equitalia. 1 Tri-
bunale di Venezia con una sentenza, la
numero 3078/2015, ha infatti sancito
due principi fondamentali In merito
alla legittimita delle cartelle esatto-
riali Equitalia potra emettere cartel-
le, notificarle ed agire esecutivamente
solo se sard in possesso del requisiti
validi e documentabili in grado d! giu-
stificare le pretese degli ent] pubblici
per | quali agisce. In secondo luogo, la
provadell'esistenza dei requisitidovra
essere fornita da Equitalia stessa e
dagli entl creditori e non dal cittadino
preteso debitoreUna vera e propria
rivoluzione che fa il paio con altre
pronunce che hanno stabilito che le
notifiche inviate a mezzo posta da
Equitalia sono da ritenersi nulle se 1a
comunicazione viene effettuata diret-
tamente dalla stessa Equitalia me-
diante spedizione di raccomandata La
notiflca , senza avvalersi dei soggett
legittimati ed indicati dall'art. 26 del
DPR. 602/73, non e’ dunque valida.So-
1o i messi comunali, previa eventuale
convenzionae tra Comune e concessio-
nario e gli agenti della polizia mu-
nicipal,e possono servirsi del servizio
postale . La notificazione via posta da
parte di Equitalia quindi , deve con-
siderarsi inesistente. La Suprema Cor-
te di Cassazione ritiene inoltre , che
solola notificazione nulla sia passibile
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da annl ed anni di fatturazioni in con-

sumo stimato sono dunque congelate
in aftesa delle decsioni dell’ Antitrust.

LA PUNIZIONE DEl FURBETT -
Due milioni di euro di multa sono stati
comminati dall’Antitrust alla socletd

di rinotificazione sapante, ma non  diassicurazioniCattolicae allesocleta
quella giuridicamente inesistente, di recupero crediti CNF e Cribis. Cat-
proprio come €’ av- tolica avrebbe
venuto in quest ca- inoltrato-al inedi
st DAL2018 recuperare propri
. . crediti, attl di cita-

DEVI SAPERE - Addio alla maggior zione in giudizio, a
‘Una mozione appro- - i consumatori, pres-
vata all'unanimi mtela pCI' le bonette dl s0 Giudici di Pace,
dalla Camers dei  energiaeletiricaegas  con Iindicazione
Deputatt blocca, per di una data fittizia
il momento, i paga- della prima udien-
menti di centinaia di maxi conguagli 7, senza {l rispettodel foro territariale

recapitati agll utenti da Eni, Acea
Energla, Edison Energia, Enel Ener-
gia ed Enel Servizio Elettrico. Dopo i
provvedimenti e le Istruttorie aperti
dall’Antitrust per pratiche commer-
ciall scorrette e disservizi di ogni tipo,
la Camera, con la sua mozione, ha
impegnato il Governo a fare una mo-
ratoria sulle maxi bollette , in modo da
bloccare quanto prima i pagamenti
fino a che le autoriti competenti non
abbiano completato le verifiche sulla
condotta degli operatori in meritoalla
violazione del codice del consumo.Le
maxibolletts generate dai conguagli e

competente, senza iscrivere a ruolo la
causa In questa manlera , secondo
I’Antirust s ingenerava presso il con-
sumatore il convinctmento che, a pre-
scindere dalla fondatezza della pro-
prla posizione dehunria.. fosse prefe-

ribile per ess0 prov

to del credit, piuttosto che esporsi ad
un contenzioso giudiziario. Alcuni di
tali atti poi , su mandato rilasclato al
fine dl recuperare taluni crediti dalla
stessa socleta assicuratrice, sarebbero
statt inoltrati, altres, anche dallaCNF
e dalla Cribis.

DAL MONDO DELLE ASSOCIA-
ZIONt- Codlci mette In guardia i con-
sumatari dalla canceliazione della tu-
tela a partire dal 2018 per le bollette di
gas e elettricitd Secondo I'Osserva-
torio consumi di Codici 1l provvedi-
mento provochera un impatto sulle fa-
miglie di +350 euro per I'energia e +250
euro per  GAS su base annua. Esea
tutto questo si aggiunge I'inserimento
del canone n bolletta , ct potrebbe
essere un incremento del 20% delle
tariffe nel passaggio dal mercato tu-
telato a quello libero. Incrociando i
dati degli sportelli del consumatore
sulle percentuali del casi accertati,
Y'associazione ha verificato che negli
ultimi 5 anni, ovvero dalla Hberaliz-
zazione dell’'energia e del gas, circa
1.500.000 famiglie hanno subito la truf-
fa dell'attivazione di un contratto sen-
za 1a loro volonta tramite un call cen-
ter o un porta a porta. Codici chiede
quindi al Presidente del Consigllo di
evitare un aumento improvviso e in-
controllato delle bollette dell’'energiae
del gas per tutti gl Italiani, che, sele
cose andranno cosl, rischiano a gen-
nalo di ritrovarsi a pagareil 30% In
piiL Se si cancella 1a tutela si andrd
incontro a un pesante aumento del
cost, soprattutto per chi riesce a ma-
lapena a pagare le bollette ordinarie, e
che solo ora vedra bloccate quedle og-
getto di conguaglio.



sole 24 ore

‘Media. Pubblicita
«Parola
‘d'impresax:
premiate
'sei Pmi

| MILANO

Sono stati assegnati ieri a
Milano i premi della seconda
| edizione di «Parolad'impresa»,
il riconoscimento al miglior
| progetto pubblicitario su carta
| stampata e new media per le
Pmi organizzato da Piccola In-
dustriaConfindustriae Upacon
il sostegno del Sole 24 Ore e in
| collaborazione con "L'impren-
ditore", larivistamensile di Pic-
colaIndustria Confindustria.
| Lacerimonia, in Expo presso
I'Auditorium di Palazzo Italia,
ha visto come vincitrice per la
carta stampata, con la campa-
gna «Un cuore italiano, la
Fluid-o-Tech, aziendadi Corsi-
co (Milano) specializzata nelle
pompe per la pressurizzazione
| eil trasferimento di liquidi. Per
quanto riguarda il settore New
. media, la vincitrice & la Cef,
aziendadi Novaraspecializzata
neisupporti didattici per la for-
| mazione a distanza, conlacam-
pagna«CHEFuoriclassex. vin-
| citori sono stati scelti da una
Giuria d'onore che ha visionato
unarosadi finalisti - 23 peril set-
tore Carta stampata e 22 per il
| settore New media-selezionati
dauna Giuria tecnicanell'ambi-
to delle oltre 100 campagne in
gara. Alleimprese vincitrici (sei
in tutto) va un budget media
complessivo di 5oomila euro,
suddiviso pro quota e che sara
utilizzato per pianificare 1a pro-
| pria campagna pubblicitaria
| sulletestate del Gruppo24 Ore.
«La qualita delle campagne
ingara - commenta Alberto Ba-
ban, Presidente Piccola Indu-
| stria Confindustria - ci ha sor-
| presopositivamente.Segnoche
; leiniziative volte astimolareun
processo di innovazione, in
questo casonelsettoredellaco-
| municazione, trovano terreno
| fertile tra Je nostre imprese.
Dobbiamo credere e valorizza-
re sempre di pits il nostro patri-
monio di creativitd». L'Ttalia «&
ricca di eccellenze produttive
ricercate daogniparte del mon-
do», dice Lorenzo Sassoli de
Bianchi, presidente di Upa ag-
giungendo che «oggi pilt che
mai la comunicazione pub con-
tribuire alla ereazione del valo-
re d'impresa delle Pmi». «Esse-
reparteattivadel Premio Parola
d'impresa-sottolinealvanRan-
! za, direttore generale di System
| 24. la concessionaria di pubbli-
citd del Gruppo 24 Ore - ha per
noiuna doppia valenza. Dauna
| parte svolgiamo un ruolo di so-
| stegnoalle Pmiedall'altrasensi-
bilizziamo feimprese autilizza-
| relaleva della comunicazion
spessotropposottovalutatar.
A.Bia.
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La contraffazione
pesaperil25%
sull’export italiano

Emanuele Scarci
MILANO

Le stime pit accreditate cal-
colanochesolotrailzoo1eilzoioil
fenomeno dell'Ttalian sounding
siabalzato del180% e che oggi in-
cida per il 259 sull'export com-
plessivo del comparto.Ilmercato
della contraffazione alimentare
nel mondo, insieme a quello del-
I'Italian sounding, genera un giro
d'affari di 60 miliardi, di cui 6 ri-
guardanolacontraffazione verae
propria e restanti 54 'imitazione
dei prodotti. Di questi 27 miliardi
sono localizzati solo in Nord
America. I prodotti pit1 colpiti so-
no formaggi, pasta, sughi, pomo-
doripelatie conservedipomodo-
1i, olio, salumi e vino.

Di questi temi ma anche come
valorizzare e proteggere il made
inItaly sié parlatoieriaExpo, nel
Yonvegno organizzato da Kpmg
nel padiglione “Cibus & Italia” di
Federalimentare. «Per compete-
re all'estero la dimensione d'im-
presaéun fattore imprescindibi-
le-hadettoil presidente di Fede-
ralimentare, Luigi Scordamaglia
- Non esiste una formula magica
per aggregarsi: alcuni hanno svi-
luppatopiattaformedistributive,
altri si sono uniti in consorzi ed
esiste lastradadelleacquisizioni.
Bisogna ricordarsi che nell’agro-
alimentare & fondamentale la lo-
calizzazione in Italia che & ele-
mento di valore aggiunto».

Per Massimo Fabio, partner di
Kpmg, «le aziende italiane pos-
sono aumentare il loro export ri-
correndo aglistrumenti del dirit-
to internazionale e del dirittodo-
ganale che consentono di difen-
dersi da standard protezionistici
troppo rigidi e da fenomeni di
contraffazione». Un esempio?
«Bastaunasemplice richiestaal~
la Commissione europea - ri-
sponde Fabio - per ottenere for-
me di difesa rispetto alle cosid-
dette barriere non tariffarie trop-
poonerose.Oppureunarichiesta
all'Agenziadelle dogane per atti-
vare il circuito doganale di con-
trolloalivelloeuropeoche tutela
i marchi denominazioni di origi-
neeIntellectualpropertyrightsda

forme di contraffazione». |
11 valore dellexport italiano
agroalimentare attualmente «€
di 30 miliardi - ha spiegato'ad di -
Fiera di Parma, Antonio Celli-e l
negli ultimi 5 anni si & registrata ‘
una crescita di 5 miliardi. Solo
che oggiil7o% dell'export & fatto ‘
dall'ls% delle aziende: serve |
quindi aggregarsi per farerete € |
approdare su nuovi mercati,
quelliemergenti». MarcoLavaz- ‘
za, presidente dell'Associazione |
delle industrie alimentari, ha ri- ‘
badito che «bisogna vincere il
nanismo delle imprese maserve ‘
anche un Governo che promuo-
va il Paese presentandosi con |
una sola persona e con un unico
numero di telefono. La fram- |

LA STRATEGIA
Scordamaglia: all'estero ‘
si difende meglioil madein
con le aggregazioni

Auricchio: l'accordo Ttip ‘
risolverebbe molti problemi

mentazione delle responsabilita
non fabene». Alberto Auricchio
ad dell'omonima azienda casea-
riasiédetto«favorevoleallacon-
clusione deltrattatotraUe e Usa,
il Ttip:iproduttori americani po-
trannocosi produrreilloro Asia-
go, ma con il loro nome e senza ‘
tricolori o Colosseistampatisul-
le confezioni». ‘

Nel pomeriggioin Expoéstata
presentatalaricercasuglistiliali-
mentari “Vip" promossa da Fe-
rarrini e realizzata dall'Universi-
ta Cattolica. «Questaricerca-ha
detto Lisa Ferrarini - fa giustizia
di tanti luoghi comuni, secondo
cui dovremmo alimentarci solo
di vegetali e acquaminerale».La
ricerca ha sondato un campione ‘
diz soovisitatoridi CasaFerrari-
ni e ha rilevato che questi assu-
mono mediamente 22-25 grammi
di proteine di origine animale al |
giorno contro una raccomanda-
zione, per esempio, di 63 grammi
peruna personadizokg.
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