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MEZZOGIORNO DI FOCUS
INDAGINE SWG PER CONFCOMMERCIO

REGINA DELL’ESTATE
Dal Gargano al Salento alla Valle d’Itria
è la meta preferita da chi va in vacanza
seguita da Emilia Romagna e Toscana

La Puglia incoronata capitale
del turismo italiano 2022
La Cgil però punta l’indice: «Da noi domina il lavoro grigio e nero»

ALESSANDRA COLUCCI

l BARI. Gli italiani pronti a partire sono circa 29
milioni, l’88% dei quali ha scelto di non andare
all’estero e, se pure per una breve vacanza - c’è chi
non resterà fuori casa per più di tre giorni - la meta
preferita si conferma la Puglia. È quanto rileva
l’indagine Confcommercio-Swg che vede il «Tacco»
al primo posto tra le regioni italiane, seguito da
Emilia Romagna, Toscana, Sicilia e Liguria. Un
risultato che premia la vastissima offerta paesag-
gistica culturale e gastronomica pugliese e che con-
ferma il settore turistico ai primissimi posti tra le
risorse economiche della regione, grazie anche agli
investimenti, oltre 75 milioni di euro nei sette anni
di pianificazione dei fondi comunitari e altri 270
spesi dalla Regione per promozione, eventi cultu-
rali, ambienti naturali, come si evince dai dati dif-
fusi dalla Cgil Puglia. Ma un settore che, accanto alle
tante luci, nasconde anche qualche ombra, prin-
cipalmente nell’ambito occupazionale. Ad eviden-
ziarlo è il segretario generale Cgil Puglia, Pino Ge-
smundo, che sottolinea le «profonde contraddizioni,
che parlano di un settore che già per sua natura è
legato prevalentemente a una forte stagionalità la-
vorativa, ma che presenta spaccati evidenti di grigio
e nero, come d’altronde certificano i dati dell’Ispet -
torato del lavoro, con irregolarità medie del 66%».

Un puro calcolo matematico, quello di Gesmundo,
che parte dai numeri diffusi da Unioncamere, con
un’offerta turistica che ha una base imprenditoriale
che conta oltre 35mila imprese, oltre il 60% delle
quali nella ristorazione, il 12% nel settore alloggi,
cui si aggiungono imprese inerenti attività ricrea-

tive e culturali e quelle di trasporto e, considerato
«che il numero di addetti totali in Puglia oscilla tra
140 e 150mila - si chiede Gesmundo - come si reggono
grandi ristoranti, alberghi, B&B, con 4 persone che
lavorano? Qui si annida lavoro nero, evasione con-
tributiva, che si somma al diffuso precariato».

Dei 152mila rapporti di lavoro attivati nel 2021 da

alberghi e ristoranti - dati Anpal - che per l’87% ha
interessato under 34, «se guardiamo allo sfrutta-
mento che caratterizza il settore - prosegue Ge-
smundo - oltre 122mila sono stati a tempo deter-
minato e solo 6.600 a tempo indeterminato. E la
durata media è stata fino a 30 giorni per oltre 64mila
unità, tra 31 e 90 giorni per altri 28mila. Persone usa
e getta in un settore dove la professionalità degli
operatori è elemento di soddisfazione fondamentale

nella percezione del turista».
E a rendere la situazione ancora più complessa c’è

poi il pezzo del settore accoglienza che viaggia sulle
piattaforme digitali: i dati di Airdna certificano
66mila offerte, di queste 58mila sono appartamenti
per locazioni brevi e oltre 7mila camere in affitto o
B&B. «Rappresentano un’offerta sette volte supe-

riore al sistema ricettivo ufficiale - sostiene il
segretario Cgil - Che succede in queste strut-
ture? Chi lavora, a quali condizioni? È evi-
dente che emergono spesso condizioni di
dumping salariale e di concorrenza sleale
verso altri operatori. Si tratta di settori che
vanno normati meglio e controllati».

Di «sacche di lavoro non dichiarato, e si-
curamente non per colpa del reddito di cit-
tadinanza che peraltro non spetta a questa
categoria» parla Barbara Neglia, segretaria
generale Filcams Cgil Puglia che lancia l’ini -
ziativa «Il Turismo SottoSopra» in program-
ma il 4 agosto a Bari, dopo il confronto avuto
con le lavoratrici e i lavoratori del settore
durante la campagna «Destinazione Sud – Il
Nostro Turismo». «Gli strascichi dell’emer -
genza Covid - aggiunge Neglia - ancora non

permettono di avere un lavoro di qualità, un lavoro
regolamento inquadrato e la dimostrazione sono
state le tante persone che abbiamo incontrato du-
rante la campagna».

I temi si allargano però anche all’ambiente: que-
sta mattina saranno presentati i dati dell’indagine
di Swg sul Salento, «Valutazione dell’impatto ge-
nerato dalla realizzazione di impianti eolici marini
sulla propensione turistica».

ALBEROBELLO Anche l’entroterra pugliese fra le mete



02-AGO-2022
da pag.  1-27 / 
foglio 1

Dir. Resp.:  Luciano Fontana  5386 www.mediapress.fm



02-AGO-2022
da pag.  5 / 
foglio 1

Dir. Resp.:  Oscar Iarussi  5386 www.mediapress.fm



Corriere del Mezzogiorno Puglia 02-AGO-2022
da pag.  3 / 
foglio 1 / 2

Dir. Resp.:  Enzo D'Errico  5386 www.mediapress.fm



Corriere del Mezzogiorno Puglia 02-AGO-2022
da pag.  3 / 
foglio 2 / 2

Dir. Resp.:  Enzo D'Errico  5386 www.mediapress.fm


