
RASSEGNA STAMPA 
DEL 28 OTTOBRE 2022 



Corriere del Mezzogiorno Puglia  28-OTT-2022
da pag.  5 / 
foglio 1

Dir. Resp.:  Enzo D'Errico
Lettori    Ed. I 2022:    84.000
Diffusione   12/2020:     4.165
Tiratura:   n.d.

 Quotidiano

Dati rilevati dagli Enti certificatori o autocertificati 

- Ed. Bari  5386 www.mediapress.fm 

A
R

T
IC

O
LO

 N
O

N
 C

E
D

IB
IL

E
 A

D
 A

LT
R

I A
D

 U
S

O
 E

S
C

LU
S

IV
O

 D
E

L 
C

LI
E

N
T

E
 C

H
E

 L
O

 R
IC

E
V

E
 -

 5
38

6

05386 05386

05386



Corriere del Mezzogiorno Puglia  28-OTT-2022
da pag.  9 / 
foglio 1 / 2

Dir. Resp.:  Enzo D'Errico
Lettori    Ed. I 2022:    84.000
Diffusione   12/2020:     4.165
Tiratura:   n.d.

 Quotidiano

Dati rilevati dagli Enti certificatori o autocertificati 

- Ed. Bari  5386 www.mediapress.fm 

A
R

T
IC

O
LO

 N
O

N
 C

E
D

IB
IL

E
 A

D
 A

LT
R

I A
D

 U
S

O
 E

S
C

LU
S

IV
O

 D
E

L 
C

LI
E

N
T

E
 C

H
E

 L
O

 R
IC

E
V

E
 -

 5
38

6

05386 05386

05386



Corriere del Mezzogiorno Puglia  28-OTT-2022
da pag.  9 / 
foglio 2 / 2

Dir. Resp.:  Enzo D'Errico
Lettori    Ed. I 2022:    84.000
Diffusione   12/2020:     4.165
Tiratura:   n.d.

 Quotidiano

Dati rilevati dagli Enti certificatori o autocertificati 

- Ed. Bari  5386 www.mediapress.fm 

A
R

T
IC

O
LO

 N
O

N
 C

E
D

IB
IL

E
 A

D
 A

LT
R

I A
D

 U
S

O
 E

S
C

LU
S

IV
O

 D
E

L 
C

LI
E

N
T

E
 C

H
E

 L
O

 R
IC

E
V

E
 -

 5
38

6

05386 05386

05386



 28-OTT-2022
da pag.  1-11 / 
foglio 1 / 2

Dir. Resp.:  Luciano Fontana
Lettori    Ed. I 2022: 1.710.000
Diffusione   08/2022:   256.599
Tiratura      08/2022:   245.571

 Quotidiano

Dati rilevati dagli Enti certificatori o autocertificati 

- Ed. nazionale  5386 www.mediapress.fm 

A
R

T
IC

O
LO

 N
O

N
 C

E
D

IB
IL

E
 A

D
 A

LT
R

I A
D

 U
S

O
 E

S
C

LU
S

IV
O

 D
E

L 
C

LI
E

N
T

E
 C

H
E

 L
O

 R
IC

E
V

E
 -

 5
38

6 
- 

L.
18

78
 -

 T
.1

62
2

05386 05386

05386



 28-OTT-2022
da pag.  1-11 / 
foglio 2 / 2

Dir. Resp.:  Luciano Fontana
Lettori    Ed. I 2022: 1.710.000
Diffusione   08/2022:   256.599
Tiratura      08/2022:   245.571

 Quotidiano

Dati rilevati dagli Enti certificatori o autocertificati 

- Ed. nazionale  5386 www.mediapress.fm 

A
R

T
IC

O
LO

 N
O

N
 C

E
D

IB
IL

E
 A

D
 A

LT
R

I A
D

 U
S

O
 E

S
C

LU
S

IV
O

 D
E

L 
C

LI
E

N
T

E
 C

H
E

 L
O

 R
IC

E
V

E
 -

 5
38

6 
- 

L.
18

78
 -

 T
.1

62
2

05386 05386

05386



Venerdì 28 ottobre 2022II I FOGGIA CITTÀ

Premio per l’impresa sostenibile
la Princes Foggia sul tetto d’Italia
Vincente il progetto “lavoro senza frontiere” con la Caritas diocesana

l Si è svolta ieri la cerimonia di
assegnazione del Premio Impresa So-
stenibile, nel corso del Forum Soste-
nibilità, organizzato da Il Sole 24 Ore
con la Santa Sede, con il patrocinio
della Pontificia Accademia per la Vita,
in collaborazione con la Piccola In-
dustria di Confindustria. In questo
contesto, Princes Industrie Alimenta-
ri è stata inserita tra le tre aziende
vincitrici nella categoria “Sostenibi -
lità sociale” che valorizza l’insieme di
azioni ed innovazioni implementate
dalle aziende per raggiungere l'equità
nella società odierna.

Il premio vuole valorizzare le im-
prese italiane che hanno introdotto

processi virtuosi grazie a nuove so-
luzioni più sostenibili, per far fronte
alle crisi inedite di questi anni, af-
finché il loro percorso sia stimolo ed
esempio per il rilancio del sistema eco-
nomico e sociale italiano. Il ricono-
scimento Impresa Sostenibile, lancia-
to in occasione del Festival dell’Eco -
nomia, è stato introdotto quest’anno e
ha visto la candidatura di circa 300
imprese in pochi mesi.

La giuria ha valutato i progetti can-
didati secondo alcuni criteri, tra i qua-
li l’originalità dell’esperienza impren-
ditoriale, l’apporto di innovazione,
l’impatto sugli stakeholder e sul ter-
ritorio, la qualità della presentazione e

l’efficacia dei risultati raggiunti.
“L’ottenimento di questo prestigio-

so Premio ci rende orgogliosi perché
valorizza un impegno, quello a favore
della sostenibilità sociale, che è parte
integrante del DNA di Princes Indu-
strie Alimentari e del modo in cui fac-
ciamo impresa quotidianamente.” ha
commentato Gianmarco Laviola, Am-
ministratore Delegato di Princes In-
dustrie Alimentari durante la cerimo-
nia di premiazione “Da anni ci im-
pegniamo con i nostri partner a ge-
nerare consapevolezza diffusa in ogni
attore della filiera stessa, coscienti che
ogni membro della comunità può con-
tribuire concretamente a promuovere
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Giovedì 27 ottobre 2022 7PRIMO PIANO

LE NUOVE SFIDE
ECO-VACANZE

NON SOLO MARE
La Regione punta a intercettare i visitatori
che amano il «viaggio lento»
a contatto con la natura e l’essenza dei luoghi

L’ASSESSORE LOPANE
«Fondi per segnaletica, aree di sosta
cartelli informativi e ostelli popolari»
Ma resta il problema dei rifiuti abbandonati

La Puglia «in cammino»
verso il turismo sostenibile
La Regione investe 3,2 milioni di euro per realizzare la rete dei percorsi

DA NORD A SUD
La Regione Puglia punta
a valorizzare i 2.200
chilometri di cammini

MARCO SECLÌ

l BARI. Le condizioni per creare un
brand, un marchio capace di competere
anche a livello internazionale ci sono -
quasi - tutte. Perché non solo di mare
vive il turista. E per questo la Puglia,
incassati i successi degli ultimi anni,
con il boom di visitatori «tradizionali»,
non dorme sugli allori e si prepara alle
nuove sfide. Una di queste, forse la prin-
cipale, consiste nel cambiare i modelli
di turismo, o almeno offrire modelli
alternativi, nel segno della «lentezza» e
della sostenibilità, a chi arriva nella
nostra regione non solo per tintarella e
movida. I «cammini», quei percorsi che
dal Gargano al Salento, passando per
Murge e Valle d'Itria, offrono ciò che
cerca il visitatore amante del contatto
con la natura e con l’«essenza» dei luo-
ghi, sono la scommessa da vincere.

La Regione Puglia, grazie a un lavoro
partito anni fa e culminato nel 2019 con
il riconoscimento della «Via Francige-
na del Sud», ora è pronta a rilanciare
con «il più grande investimento pub-
blico» su questo segmento, come sot-
tolinea l'assessore al Turismo, Gian -
franco Lopane. Gli obiettivi dell’ini -
ziativa sono stati illustrati ieri mattina
nel palazzo della presidenza regionale,
oltre che da Lopane, dal direttore del
dipartimento Turismo e Cultura, Aldo
Patruno, da direttore di Pugliapromo-
zione, Luca Scandale, dal dirigente
della sezione Turismo e Internaziona-
lizzazione, Salvatore Patrizio Gian-
none e dal responsabile tecnico del pro-
getto, Angelofabio Attolico.

In soldoni, si tratta di 3,2 milioni di
euro che permetteranno di creare le
condizioni per valorizzare una rete di
cammini che vanta ben 2.200 chilome-
tri e tocca tutte le province pugliesi. I
fondi, dice Lopane, serviranno a rea-
lizzare segnaletica, aree di sosta, in-
stallazioni artistiche, cartelli informa-
tivi e di benvenuto, a recuperare edifici
pubblici per la costruzione di ostelli (i
«Pop», Puglia ostelli popolari, ce ne so-
no già 10) e mettere i percorsi in si-
curezza.

Infrastrutture essenziali se si aspira
al salto di qualità in questo settore.
D’altra parte Spagna e Francia sono
riuscite negli anni a dare un valore
aggiunto ai loro sistemi turistici pro-
prio con la rete dei cammini. Si pensi a
quello di Santiago di Compostela, il più
famoso, dove alla secolare tradizione
legata alla religione, è stato associato
sempre più il tema del viaggio lento
nella natura grazie al sapiente uso del
marketing. E non è questione solo di

sore Lopane e le strutture regionali
hanno infatti calcolato lo straordinario
potenziale che la Puglia può sfruttare
intercettando il turismo dei cammini.
«Quasi la metà degli italiani - specifica
Lopane - desidera vivere esperienze di
turismo lento a contatto con la natura,
soprattutto tra gli under 40. La Puglia è
pronta a cogliere le opportunità. L’in -

frastrutturazione del sistema dei cam-
mini ci permette di valorizzare le aree
dell’entroterra, insieme a quelle della
costa, in tutte le province. Si tratta del
primo e più grande intervento pubblico
regionale sulla rete: gli oltre 3,2 milioni
di euro segnano un passo decisivo per
competere nel mercato nazionale ed in-
ternazionale». Intervento in linea an-
che con l’obiettivo di destagionalizzare
il turismo. «Investiamo oggi e lo faremo
nei prossimi anni - rimarca Gianfranco
Lopane - per garantire la fruibilità di un
prodotto sempre più ricercato e che
tiene insieme cultura, crescita terri-
toriale e coesione sociale».

Anche il direttore Aldo Patruno evi-
denzia la necessità di spingere sul seg-
mento: «L’obiettivo strategico è lavo-
rare per un nuovo prodotto turisti-
co-culturale capace di diversificare l’of -
ferta e che sarà al centro della “fase 2”
del turismo pugliese, incentrata su qua-
lità, unicità e autenticità».

E sui «cammini», di pari passo con il
«bike tourism», è pronta a investire
Pugliapromozione. «L’Agenzia - dice il

direttore Luca Scandale - ha già avviato
iniziative per sensibilizzare i cammi-
natori verso la nostra regione, con la
serie web di “Puglia Fuori Rotta - Cam-
mini edition” e con la guida gratuita
tascabile dei cammini su viaggiarein-
puglia.it».

Il direttore Giannone assicura che la
Regione investirà nei cammini ingenti
risorse anche nei prossimi anni. Men-
tre Angelofabio Attolico, al cui impe-
gno si deve molto di quanto realizzato
finora, presenta numeri alla mano le
grandi potenzialità della regione.

Insomma, le condizioni perché il tu-
rismo pugliese vinca la sfida anche in
questo campo ci sono tutte. O quasi:
occorre cancellare la vergogna dei ri-
fiuti abbandonati nelle strade di cam-
pagna, nei tratturi che rappresentano
l’essenza dei cammini. L’assessore Lo-
pane ha ben presente il problema: «Stu-
dieremo le soluzioni assieme agli as-
sessorati all’Ambiente, al Demanio e
all’Agricoltura», assicura. Altrimenti
realizzare in Puglia un «cammino di
Santiago» resterà un’aspirazione.

ecologia, di arrivare al traguardo del
turismo sostenibile dell’Agenda 2030
Onu, pure cosa buona e giusta. Secondo
le ricerche, in Spagna l’indotto gene-
rato dai viandanti è di ben 200 milioni
di euro. E se si pensa che gli italiani,
dopo spagnoli e portoghesi, sono i cam-
minatori più presenti nelle strade ibe-
riche i conti sono presto fatti. L’asses -

IL PROGETTO La presentazione dell’iniziativa nella sala De Jaco della Regione
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I NODI DELLO SVILUPPO 

ISTITUZIONI 

Insediato à Bari il Tavolo 

permanente per il contrasto 

allo sfruttamento del lavoro 

e al caporalato 

S i è insediato presso la Prefettura di Bari il Tavolo 
permanente per le iniziative di contrasto allo sfrut­
tamento del lavoro e al caporalato. Ai lavori ha pre­

so parte il Segretario Generale UilaPuglia, Pietro Buon­
giorno. Il tavolo ha visto la partecipazione delle istitu­
zioni (Regione Puglia, Arp_al, Ispettorato del Lavoro, 
Inps ), delle associazioni sindacali e datoriali, nonché di 
quelle del terzo settore. "Il piano si declina in 1 O azioni 
programmatiche che andranno ad essere affrontate in di­
versi gruppi di lavoro - afferma Pietro Buongiorno-. Un 
cambio di strategia che finalmente assume un approccio 
transdisciplinare, per inquadrare il fenomeno complesso 
del caporalato". 

L'insediamento del Tavolo tecnico in Prefettura a Bari 

GIOVEDÌ 27 OTTOBRE 2022 

O SJùD O 

Investimenti nella digitalizzazione 

delle Pmi, la Puglia primeggia 

tra le regioni del Mezzogiorno 

I taliaonline, la più grande internet
company italiana, ha condotto unari­
cerca sul mondo delle medie, piccole, 

micro e nano imprese (fino a 50 milioni di 
euro di fatturato e 250 dipendenti), utiliz­
zando un universo di riferimento al 2021 
composto da 6,5 milioni di aziende, di cui 
circa 5,6 milioni iscritte presso l'Ufficio 
del Registro Imprese, suddivise per ma­
croaree geografiche. Il campione è di cir­
ca 10 mila imprese rappresentative del-
1 'universo di riferimento per tipologia, 
settore merceologico e area geografica. 
L'area del Sud Italia - Basilicata, Cala­
bria, Campania, Puglia, Sicilia - segna 
una decisa ripresa 

Questo progresso è frutto della crescita 
delle imprese che investono in comunica­
zionedigitaleregistratanel 2021, +37%ri­
spetto al 2020. Analizzando i singoli mez­
zi di comunicazione, si evidenzia che nel 
2021 sono raddoppiati gli investimenti per 
la realizzazione dei siti web e per i conte­
nuti (foto e video) rispetto al 2020, con una 
significativa crescita anche dell' e-com­
merce (53 milioni di euro tra e-commerce 
su proprio sito, marketplace e socia! com­
merce )e dell 'Influencermarketing. Gli in­
vestimenti nei mezzi di comunicazione 
tradizionali, invece, sono nel 2021 pari a 
292 milioni dieuro, + 12%rispetto al 2020 

nel 2021 con investi- L'area del Sud Italia segna
menti complessivi 

(261 milioni). Il dato 
piùriievanteèsenz'al­
tro segnato dalla ripre­
sa delle fiere, delle 
esposizioni e degli 
eventi con un +125% 
rispetto al 2020, per un 
valore totale di 57 mi­
lioni di euro. Inoltre, 
crescita interessante 

pari a 700 milioni di 
euro (+34%), riposi­
zionandosi al livello 
del 2019, grazie a un 
numero di imprese 
che investono in co; 
municazione in co­
stante crescita nel 

una decisiva ripresa nel 

2021 con investimenti 

complessivi pari a circa 

700 milioni di e ro 

triennio, da281 mila nél 2019 a 307 mila 
nel 2021 (+4%), con un +5% registrato 
anche nel 2020, in pieno periodo di pan­
demia. E Il valore medio degli investi­
menti sale a 2.290 euro, con un +29% ri­
spetto al valore registrato nel 2020. 
Sono dati molto positivi, a cui va aggiun­
to un potenziale di crescita dell'area an­
cora molto elevato: infatti, su 1 milione e 
766 mila aziende di riferimento nel terri­
torio, appena il 17% dichiara di aver ef­
fettuato investimenti in comunicazione 
nel 2021. Tuttavia, l'incremento degli in­
vestimenti in mezzi digitai è tangibile, 
con il 2021 che registra un +57% rispetto 
al 2020 per un valore complessivo di 411 
milioni di euro, in crescita di circa 90 mi­
lioni rispetto al valore del2019(+28% la 
crescitanell'arcotemporale2021-2019). 

GOVER O 

in ambito affissioni 
stradali o sui mezzi pubblici, con un +30% 
rispetto al 2020 per un totale di 25 milioni 
di euro di investimenti. 
"Il Sud Italia è strategicamente importan­
te per noi come lo è per il Paese. È un'area 
vasta e ricca di competenze imprendito­
riali e l'indagine dimostra che possiede un 
potenziale ancora inespresso e noi, come 
più grandç internet company italiana, vo­
gliamo supportare gli imprenditori a rea­
lizzarlo", ha commentato Roberto Giac­
chi, CEO di ltaliaonline. ''Nello scenario 
odierno, essçre presenti e facilmente indi­
viduabili online è fondamentale per ogni 
azienda di qualsiasi dimensione e l' incre­
mento negli investimenti di questo tipo da 
parte delle aziende medie e piccole, so­
prattutto al Sud, è un chiaro segnale posi­
tivo". 

Pagano (Pd) : ''Dalla destra solo 
un regalo agli evasori fiscali'? 

D
opo l'annuncio in pompa magna di un max.i con­
dono fiscale, 9ggi la Lega propone cli alzare il tet­
.to dell'uso del contante a 10.000 euro. È questa 

l'idea di fisco della destra: chi paga le tasse è un fesso 
mentre chi le evade sarà sempre tutelato." Lo dichiara 
Ubaldo Pagano, deputato delPartito Democratico. "Inu­
tile dire che faremo battaglia in tutte le sedi affmché non 
passi questo messaggio, gravissimo sotto ogni punto di 
vista." 
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