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L'INDAGINE DIMERCATO SULLE POTENZIALITA DELL'AEROPORTO DIFOGGIA

I voli con Milano i pit1 gettonati
seguono Torino e il «Nord est»

® Sono stati resi noti i risultati dell'Indagine di mer-
catosull’Aeroporto di Foggia svolta da Mondo Gino Lisa,
I’Associazione che segue lo sviluppo e la crescita del
“Gino Lisa” sin dal 2009. «& 1a terza volta che lanciamo
un’iniziativa simile - dichiara il Presidente Sergio Ven-
turino - le altre due volte furono nel 2010 e nel 2011
quando operavano Darwin Airline e Skybridge AirOps.
Mentre in precedenza si & trattato piul di un sondaggio,
questa volta abbiamo voluto svolgere una vera e propria
indagine di mercato sull’Aeroporto di Foggia e siamo
orgogliosi di essere stati i pri-
mi e gli unici ad aver fatto uno
studio simile. Ci siamo dati co-
me obiettivo quello di conosce-
re meglio le esigenze dei pas- ‘
seggeri dello scalo foggiano e
raccogliere informazioni utili
per il suo sviluppo futuro. Cio
che ne e emerso e una foto-
grafia di una situazione di
mercato aereo dello scalo di
Capitanata che non ha para-
goni con il passato, “scattata”
al trascorrimento di un anno
dalla ripresa di voli commerciali ripartiti a settembre
2022, con una nuova compagnia aerea che opera sta-
bilmente. Data I'importanza dei dati raccolti, abbiamo
avuto il piacere di averli gia condivisi con i principali
rappresentanti della Regione Puglia, di Aeroporti di
Puglia e di Lumiwings». «Laricerca é stata attuata su un
campione molto ampio ed eterogeneo di partecipanti,
residenti sia nelle aree circostanti allo scalo foggiano
che nel resto di Italia e nel mondo - aggiunge il vice
Presidente Andrea Casto, curatore dell’analisi -. Il suc-
cesso ottenuto ha permesso di traguardare un numero di
adesioni senza eguali (3.772). Siamo riusciti a raggiun-
gere il target medio di passeggeri che utilizzano il “Gino
Lisa”, cioe persone di eta compresa tra i 26 e i 60 anni e
che dichiarano di viaggiare stabilmente. L’indagine &
stata realizzata ponendo particolare attenzione alla se-
quenza e alla formulazione testuale della serie di do-

mande, nonché chiedendo all’intervistato di porrelasua
attenzione sull’analisi di use-case specifici, chiari e so-
stenibili in un vero contesto di mercato aereo, al fine di
nonraccogliereriscontridispersivi,ambiguiodidubbia
interpretazione».

Dall’analisi di mercato svolta, che rappresenta un’
“istantanea” al 15 ottobre 2023, &€ emerso che la maggior
parte di coloro che ha dichiarato di non aver mai volato
da o per il “Gino Lisa” non ha trovato un volo verso una
destinazione di proprio interesse. Sono ben note quasi
tutte le rotte operate dall’ae-
rolinea, ad eccezione di Milano
Linate che, quasi a sorpresa,
sembrerebbe quella meno co-
nosciuta: una destinazione che
probabilmente necessiterebbe
di una maggiore sponsorizza-
zione. Non si escludono aspetti
o0 qualita ancora inespressi ad
oggi. Coloro che, invece, hanno
risposto di aver volato da o per
Foggia solo in passato (ovvero
entro l'esperienza terminata
nel 2011), lo hanno fatto prin-
cipalmente con l'ultima compagnia svizzera che ope-
rava. In entrambi i casi & emersa una chiara intenzione
di testare il servizio di volo del “Gino Lisa” nel prossimo
futuro ed un’ottima conoscenza dell’offerta su Foggia,
tenuta regolarmente aggiornata accedendo direttamen-
te al sito della compagnia attuale o leggendo i social
network. Un fattore da non sottovalutare e che dimostra
potenziali non ancora coltivati. Per quanto riguarda
tutti gli altri intervistati, cioé quelli che hanno dichia-
rato di aver gia volato su Foggia con I’attuale compagnia
aerea, lo hanno fatto piul di una volta e I’aerolinea piu
gettonata é stata la Foggia-Milano e viceversa. Si tratta,
ciog, di una rotta con un fortissimo potenziale e che
necessiterebbe di un incremento con I'introduzione di
Bergamo, per poter offrire ai passeggeri una doppia
rotazione giornaliera (operata, in ottica di complemen-
tarita, anche da una seconda compagnia aerea) per

spostamenti in giornata. Segue Torino. Non é ancora
molto sfruttata 1'interconnessione su Milano Malpensa
verso il resto del mondo, non potendo contare su accordi
di code sharing con altre compagnie ivi operanti. Chi ha
gia volato verso Foggia ha dichiarato di averlo fatto
principalmente per andare a trovarela propria famiglia;
chi ha volato da Foggia lo ha fatto maggiormente per
motividilavoro; seguono coloro che hanno viaggiato per
turismo. Si evince chiaramente il legame al tema sociale
dell’Aeroporto di Foggia e di credere molto nella sua
causa. L’indiscutibile comodita e la vicinanzarispetto al
principale luogo di residenza o di destinazione del nu-
cleo familiare sono le principali ragioni di scelta. L’espe-
rienza e I'attuale offerta di volo da o per Foggia viene
giudicata ottima da quasi la totalita degli intervistati.

Partendo dall’evidente propensione a volare o ripe-
tere I’esperienza di volo da o per Foggia nel prossimo
futuro, quasi un terzo degli intervistati sceglierebbe di
volare da o per il “Gino Lisa” indipendentemente dal
fattore prezzo, mentre un quinto lo sceglierebbe solo se il
prezzo non superasse di massimo 30 altre soluzioni di
viaggio (su aeroporti o mezzi di trasporto alternativi).
Per I'estate 2024, la maggioranza degli intervistati sce-
glierebbe in ordine un’offerta verso Barcellona, verso
un’Isola greca o verso Olbia qualora venisse attivata un
collegamento aereo settimanale nella giornata di sabato,
con una tariffa comprensiva dei servizi attualmente
inclusi nei voli operati dal “Gino Lisa”. Per la stagione
invernale 2024-2025, I’analisi dei dati fornisce chiare
indicazioni di interesse di volare da/verso la Toscana
(Pisa) ed il Veneto (Treviso o Venezia), con un prezzo
medio di 70-80 solo andata. Le mete di Roma, Bologna e
Firenze, seppure numericamente siano state le piu clic-
cate, sarebbero invece quelle soffrirebbero maggior-
mente in perdita della concorrenza ferroviaria costi-
tuita da collegamenti diretti operati da Trenitalia ed
Italo. Per la stessa stagione, la stragrande maggioranza
degli intervistati ha indicato 1'interesse per un colle-
gamento aereo verso Londra e Parigi con un prezzo
medio di 90-100 solo andata, sempre comprensivo dei
medesimi servizi dei voli del “Gino Lisa”.
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ILRACCONTO

di DANILO LUPO

«& chi ci va a trattare con 'Eu-
ropa? Fitto? Il solito democristia-
no che si accomoda in tutti i par-
titi?. Occhi spalancati, voce sten-
torea, I'uomo che parla a un ma-
nipolo di manifestanti davanti a
Palazzo Chigi si chiama Claudio
Maurelli. E una fredda mattina di
gennaio, davanti alla sede della
presidenza del consiglio sono
schierati decine di poliziotti. Pre-
cauzione necessaria ma inutile: i
balneari scesi in piazza saranno al
massimo un centinaio. Civili e
composti ma non le mandano a
dire: «A cominciare da Salvini, a
cominciare dalla Meloni, a comin-
ciare da Di Maio, tutti hanno detto
No Bolkestein. Se ora hanno cam-
biato idea ce lo devono dire» scan-
disce Maurelli, leader di «Popolo
produttivo», una sigla attiva su
facebook e telegram. Nome fan-
tasioso ma ben rappresentativo
degli umori che agitano gli im-
prenditori balneari; e anche del
doppiobracciodiferrochesigioca
sulla questione.

Breve riassunto delle puntate
precedenti: da tempo la Commis-
sione Europea ha messo in mora
I'Italia sulla questione dei lidi bal-
neari. Le spiagge italiane sono
una risorsa scarsa - € il ragiona-
mento europeo - e quindi ricadono
nella Bolkestein, cioé la direttiva
che impone aste pubbliche e esclu-
de la possibilita di proroghe au-
tomatiche. Il ragionamento euro-
peo ¢ stato accolto dai tribunali
italiani: il Consiglio di Stato a se-
zioni unite ha sancito senza al-
cuna ombra di dubbio 1’obbligo di
mettere a gara le concessioni bal-
neari li dove la risorsa rappresen-
tata dalle spiagge € scarsa; e poi e
stato cristallizzato dal parlamento
italiano, con la norma partorita
nel luglio 2022 sotto il governo
Draghi.

LA MANIFESTAZIONE A ROMA DAVANTI A PALAZZO CHIGI LA PROTESTA DEGLI OPERATORI. LA DIVERSA SITUAZIONE DELLA PUGLIA

Balneari, Governo tra incudine
elettorale e martello europeo

Dal novembre 2022 perd Draghi
non c’e pitt: il nuovo esecutivo di
centrodestra e andato al potere an-
che facendo il pieno dei voti dei
balneari. E ora si trova tra incu-
dine elettorale e martello europeo,
alle prese con un doppio braccio di
ferro, esterno e interno.

11 braccio di ferro esterno im-
pegna I'Europa e I'Italia, o meglio
la commissione europea e il go-
verno italiano; quello interno e
tutto dentro la maggioranza di go-
verno, tra gli antieuropei alla Sal-
vini e gli europeisti alla Fitto. Sul-
lo sfondo ci sono le elezioni eu-
ropee di giugno, che saranno cru-
ciali per decidere se il centrode-
stra italiano sara un triumvirato
Meloni/Salvini/Tajani o una mo-
narchia costituzionale con a capo
lapremierin carica.In questacon-
tesa sotterranea potrebbero rive-
larsi determinanti le 30mila fami-

glie che campano di concessioni
demaniali (balneari ma non solo),
che hanno gia dimostrato di saper
contare e pesare nelle elezioni. E il
Salento sara un test interessan-
tissimo: & 1a terra di Raffaele Fitto,
cioé 'ambasciatore della Meloni
in Europa. Fitto che gia nel 2009

BRUXELLES
Ha dato allTtalia altri
quattro mesi prima di far
scattare multe milionarie

(era ministro degli affari europei
del governo Berlusconi) fece in-
furiare i balneari dicendo che non
c’era alternativa alle gare. Fitto
che - non € un mistero - ambisce a
diventare il prossimo commissa-

rio italiano in Europa e sa che
sulla questione balneari il gover-
no Meloni (e lui stesso) si gioca
I’esame di maturita europea. Ma il
Salento non é solo la provincia di
Fitto: & anche la terra in cui I'im-
petuoso sviluppo turistico dell’ul-
timo ventennio ha fatto emergere
una classe dirigente in cui i bal-
neari sono fortissimi. Una lobby
che ha messo casa soprattutto nel
partito che, con la regia del se-
natore Roberto Marti, ha accolto
molti transfughi ex fittiani: la Le-
ga. E imprenditore balneare il se-
gretario provinciale e consigliere
regionale Gianni De Blasi (lido Sa-
marinda a Leuca); ¢ imprenditore
balneare il deputato Salvatore Di
Mattina (lido Punta della Suina a
Gallipoli); € imprenditore balnea-
re l'europarlamentare di riferi-
mento, cioé Massimo Casanova, il
cui stabilimento é il famoso Pa-

peete sulla costiera romagnola ma
che é stato eletto al sud grazie alle
origini (e alla fattoria) in terra
dauna.

E anche a causa di questa im-
pressionante concentrazione di
balnearinelle istituzioni che il go-
verno sta tentando un’ultima ma-
novra per esentare i balneari dalle
gare: una mappatura delle coste
italiane che allunga i chilometri
totali, contando anchele banchine
deiportiolefocideifiumi, e gonfia
la parte concedibile, includendo
anche le coste rocciose e irrag-
giungibili fra quelle utili a rica-
vare stabilimenti. L’obiettivo spe-
ricolato & quello di dimostrare che
le spiagge italiane non sono una
risorsa scarsa e che quindi vanno
escluse dalla applicazione della
Bolkestein.

La commissione europea, da-
vanti a questo tentativo un po’ gof-

IL GARGANO

Una delle splendide spiagge
del nord della Puglia

amate dai viaggiatori
Anche qui tiene banco

il tema delle concessioni
balneari

fo contenuto in otto paginette in-
viate nel dicembre scorso, ha ri-
sposto con una lettera di fuoco,
lunga e articolata; ma al tempo
stesso ha dato all’Italia altri quat-
tro mesi prima di far scattare le
multe milionarie dovute alla pro-
cedura di infrazione. Tempo uti-
lissimo alla premier Meloni e al
ministro di Maglie stretti tra in-
cudine e martello per trovare una
soluzione. Finora il governo si &
mosso in base alla famosa media
di Trilussa: se io mangio due polli
e tu nessuno, in media abbiamo
mangiato un pollo a testa. Sulle
spiagge si € proceduto allo stesso
modo: c¢i sono comuni in Roma-
gna, in Liguria o in Toscana dove
gli stabilimenti occupano quasi il
100 per cento della costa dispo-
nibile. In alcune regioni meridio-
nali la situazione & completamen-
te diversa. In Puglia, ad esempio,
lapressione deiprivatié stata con-
tenuta da ottime norme come la
legge Minervini, che haimposto ai
lidi di non mangiare piu del 40%
della costa utile. Se, capovolgendo
la media di Trilussa, la scarsita
delle spiagge venisse valutata non
con una media su tutta Italia ma
comune per comune, il vantaggio
sarebbe tutto per le regioni me-
ridionali, dove le coste sono piu
libere, e il danno sarebbe per quel-
le settentrionali, storicamente pit
occupate. Anche per questo il mi-
nistro delle infrastrutture (con de-
lega alle concessioni demaniali)
Matteo Salvini scalcia e la Lega
dei balneari ¢ in trincea per di-
fendere i legittimi interessi del
proprio elettorato al nord. Anche
per questo i balneari sono in fer-
mento: c’é chi manifesta, come il
manipolo dei concessionari radu-
natosi sotto Palazzo Chigi; e chi
aspetta e tace, come le sigle sin-
dacali ufficiali dei balneari. Nelle
urne di giugno, a stagione iniziata
e a ombrelloni aperti, molte do-
mande troveranno risposta.
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CHISALE E CHI SCENDE LA BASILICATA «BRINDA»

ECONOMIA

L BILANCIO DEL 2023

Bari cresce dib2.711 presenzerispettoal  Nicoletti (Apt): abbiamo la miglior
2022 e sfonda quota un milione reputazione digitale e nel 2023 +43% di
(1.038.067). Vieste e Ugento in leggero calo - viaggiatori dall'estero rispetto al 2022

«In Puglia 16,3 milioni di turisti»

| dati di PugliaPromozione: stranieri in aumento del +16%, ma italiani in calo (-1%)

MARISA INGROSSO

@ E stata la ripresa del turismo
internazionale il tappeto magico
sul quale sono volati i numeri del
successo del turismo pugliese e
lucano. Una fortuna giacché l'in-
flazione ha zavorrato i conti cor-
renti tricolore, disincentivando il
turismo nazionale.

LAPUGLIA-Come ognianno, il
governo regionale ha attraversa-
to I'Italia per lungo, per portare a
Milano, alla Borsa internazionale
del turismo, i dati (comunque in-
dicativi, ma ancora provvisori)
dell’annata appena giubilata. Il
report dell’'Osservatorio di Pu-
gliapromozione su datiIstat/Spot
(Sistema Puglia per ’'osservato-
rio turistico), rivela che nel 2023
in Puglia sono stati superati 16,3
milioni di presenze, con una cre-
scita del turismo del +8% degli
arrivi e del +4% delle presenze.
Gli stranieri hanno fatto segnare
un +22% per gli arrivie un +16%
per le presenze rispetto al 2022,

Ad amare la Puglia sono so-
prattutto i tedeschi (174.630 arrivi
e 828.869 presenze), i francesi
(252.983 e 676.021), gli svizzeri
(93.202 e 364.553), gli americani
(127.319 e 347.107) e i britannici
(96.687 e 325.659); sotto quota tre-
centomila gli olandesi (82.393 e
275.734). Anche se sono sempre
piuifrancesiche, in questi ultimi
anni, hanno scopertola splendida
regione.

Come si diceva, pero, sono i
connazionali che sono diminuiti.
«Rispetto al 2022 - scrive Puglia-
Promozione - la domanda nazio-
nale in Puglia é aumentata del
+2% per gli arrivi a fronte di una
lieve contrazione delle presenze
del -1% mentre sul 2019 la ridu-
zione € di circa il -1,5%. Cresce

rispetto al periodo pre pandemico
il movimento turistico prove-
niente da Puglia e Campania, ma
registrano decrementi tra il 5 e
1’8% alcune regioni del nord: Pie-
monte, Lombardia ed Emilia Ro-
magna, anche come conseguenza
diuna riduzione della componen-
te business per via delle molte
attivitd lavorative delegate allo
smart working e alla modalita
d’incontrodaremoto diffusasidu-
rante la pandemia, oltre a una
generale contrazione del potere
d’acquisto degli italiani legata a
inflazione e caro-vita». Ad ogni
buon conto, i pugliesi hanno ca-
pito benissimo chela loro regione
val bene una messa: «I viaggi dei
pugliesi all’interno della regione
rappresentano anche nel 2023 il
25% del totale del movimento tu-
ristico nazionale». Parliamo di
2.408.488 presenze e 784.257 arrivi,
mentre i campani (il secondo
gruppo pitt numeroso) totalizza-
no 1.826.317 presenze e 440.177 ar-
rivie ilombardi1.613.520 e 328.410
arrivi.

C’é ancora da lavorare per al-
lungare il tempo-vacanza di chi
arriva, giacché la permanenza
media é stata di 3,5 notti, e c’é
moltissimo da fare per destagio-
nalizzare, anche e soprattutto a
partire dal punto di forza della
regione, il mare.

Se si vanno a vedere le per-
formance dei singoli territori, si
nota come Bari sia cresciuta di
52.711 presenze rispetto al 2022,
riuscendo a sfondare quota unmi-
lione (1.038.067), mentre gli arrivi
sono stati 515.498 (erano (448.740
I’'anno scorso). Vieste siconferma
la meta top anche se € in legge-
rissimo calo, con 1.960.580 presen-
ze (erano 1.999.769) e 328.650 arrivi
(329.665). Anche Ugento registra
un filo di stanchezza: 845.784 pre-
senze (erano 908.740) e 122.315 ar-

rivi (125.105).

Guardandoal livello provincia-
le & il Foggiano che soffre di piti
con una variazione 2019/2023 del
-1,5% delle presenze e del -0,2%
degli arrivi.

BASILICATA -«La Demoskopi-
ka, due o tre giorni fa, ha indi-
viduato la Basilicata come la re-
gione pin accogliente di Italia e
qualche mese fa, ad ottobre, Data
Appeal ci aveva riconosciuto co-
me la regione pitl apprezzata con
la miglior reputazione digitale».
Lo ha spiegato Antonio Nicoletti,
direttore generale di Apt Basili-
cata, durante I'incontro «Basili-
cata, vivi e condividi le tue pas-
sioni» alla Bit in corso a Fiera
Milano. «Questo significa che i
primi ad apprezzare la Basilicata
sono ituristiche cisonostati. Uno
dei motivi perla qualita di questa
accoglienza é il fatto che abbiamo
sistema ricettivo molto giovane:
la maggioranza degli alberghi e
bé&b é stata aperta circa 10 annifa,
da quando Matera é diventata ca-
pitale europea della cultura, con
un’impennata della domanda». I1
turismo, inoltre, continua a cre-
scere anche nel 2023, con un +43%
del turismo estero rispetto al 2022.
Alla conferenza é intervenuto an-
che Claudio Coviello, primo bal-
lerino della Scala di Milano, ori-
ginario di Potenza, e tra i cinque
testimonial della campagna «Ba-
silicata, State of mind».

ingrosso@gazzettamezzogiorno.it
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ENERGIA
Idrogeno, Snam
e Confindustria
avviano test
per il mercato

Celestina Dominelli —ap. 10

Idrogeno: Snam e Confindustria
testano la domanda italiana

Imprese. Al via in collaborazione con Eni anche la raccolta di manifestazioni di interesse
per il trasporto e lo stoccaggio della CO,: le due iniziative sosterranno la transizione energetica

Celestina Dominelli
ROMA

Una doppia mossa per fotografare il
mercato e supportare il percorso di
transizione energetica dell’Italia, ali-
mentandoduesettori strategici per gli
obiettividi decarbonizzazione italiani
edeuropei. Entrambe nasconolungo
I'asse tra Snam e Confindustria e
prenderanno forma gia domani con
I'avvio diun sondaggio per misurare
ladomandadiidrogenonel Paese,e,in
collaborazione con Eni,conlaraccolta
di manifestazioni di interesse non
vincolanti peril trasportoelostoccag-
giodell'anidride carbonica pressoil si-
todiRavenna, nellambitodel proget-
todicatturae stoccaggiodelcarbonio
(Ccs),che,comenoto,puntaafare del
poloemilianol'hubdiriferimento per
laCcs nel Mediterraneo.

Sul fronte dello sviluppo del mer-
catodell'idrogeno, chebeneficeraan-
chedellaspintaassicuratadallerecen-
tiiniziativemesse in campodal mini-
stro dell’Ambiente e della Sicurezza
Energetica, Gilberto Pichetto Fratin,
conillancioneigiomiscorsidiunta-
volotecnicoincaricatodiredigereuna
strategia nazionale perI'idrogeno, la
sinergia di Snam con Confindustria
consentiradiaccendere un farosulle
diverse realtamanifatturiere ed ener-
givoreche, per decarbonizzareipropri
asset, dovranno necessariamente
sfruttare tuttiivettoriadisposizione.
Ma é chiaro che le informazioni rac-
colte costituiranno altresi una base
fondamentale perleistituzioniimpe-

25m

gnate adefinire un quadronormativo
eregolatorio di riferimento in modo
dafavorireil pienodecollo dellefiliere
dell'idrogeno e della Ccs in Italia.
«Inunoscenario energetico come
quelloattuale, sicurezza e transizio-
neenergeticasono duelati della stes-
samedaglia. Snam, oltre a garantire
forniture continue di energia, € im-
pegnata quotidianamente nello svi-
luppodiunsistemaitalianoed euro-
peochetraguardiil trasporto dimo-
lecole decarbonizzate - ha sottoline-
ato Piero Ercoli, executive director
Decarbonization di Snam -. Con il
lancio del market test dedicato al-
I'idrogeno e dellaraccoltadi manife-
stazioni di interesse per il progetto
CcsdiRavenna, vogliamo conferma-
reilruolodi Snamnelfacilitareil rag-
giungimento degli obiettivididecar-
bonizzazione del Paese tenendo in
considerazionele caratteristiche del
nostro tessuto industriale».
Perildirettore generale di Confin-
dustria, Raffaele Langella, «gli eventi
straordinariche sisonosusseguitine-
gli ultimi anni hanno messo prepo-
tentemente in risalto i temidell’indi-
pendenzastrategicaedellasicurezza
energeticanazionaleed europea, ren-
dendo indispensabile I'adozione di
nuove soluzioniingradodiconciliare
gliobiettividisostenibilitaambientale
con quelli di politica industriale e di
stabilita socioeconomica». Larisposta
aqueste esigenze per il nostro Paese,
haaggiuntoil dgdiVialedell’Astrono-
mia, «passaanchedalla costruzione di
un mix energetico basato sulla com-

d

CAPACITA DISTOCCAGGIO
E I'asticellaannua, in tonnellate,
per lafase 1 di Ravenna

plementaritididiverse soluzioni tec-
nologiche, compreso l'idrogeno rin-
novabile e la Ccs. Auspichiamo che
questa iniziativaagevoliilpercorsodi
transizione energetica facendo leva
sugliinvestimentiinricerca, per met-
tereasegnocontemporaneamente tre
diversi obiettivi:ladecarbonizzazio-
ne, lacompetitivitaelasicurezza degli
approvvigionamenti».

Entrambe le iniziative saranno
presentate attraversounwebinar de-
dicato chesisvolgeradomanialle11e
chepotraessereseguito collegandosi
aunindirizzo web dedicato (https://
snam-2024.ambientivirtuali.it/regi-
ster.php). Le attivita termineranno,
invece, il 5 aprile eirisultati saranno
condivisi in forma aggregata entroil

terzo trimestre del 2024.
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PICHETTO: L'IDROGENO E TESSERA
CRUCIALEDELLASTRATEGIA
«L'idrogeno una tessera importantissi-
madella strategiadel governo e noi
possiamo essere traileader nella

produzione e nel trasporto di questo
vettoren. E quanto ha sottolineatoil
ministro dell’Ambiente e della Sicurez-
zaenergetica, Gilberto Pichetto Fratin,
nell'intervista rilasciatadomenica

scorsaall Sole 24 Ore. |l ministro ha
ancheribadito che entrofine giugnoiil
tavolo tecnico dalui convocato al Mase
dovraredigere la strategia nazionale
sull'idrogeno.

ADOBESTOCK Idrogeno.

Le due iniziative finalizzate a spingereil
mercato italiano saranno presentate in
un webinar dedicato
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REDAZIOMALE

“Per abbattere liste d’attesa servono risorse
basate sull’effettivo bisogno dei territori”

on la scelta non condivisibile prevista dalla delibera 643/2023

di assegnare ad altri territori i 6 milioni di euro inutilizzati da

Casa Sollievo per il recupero delle liste d’attesa, la Regione ha
commesso |'errore di sottovalutare il problema vero di bisogno di salute
presente in Capitanata. La regione Puglia. che pure ha profuso sforzi
importanti in questi anni, deve fare di pit per ridurre le liste di attesa al
fine di non costringere i cittadini a rivolgersi a strutture fuori regione.
aumentando cosi la mobilita sanitaria. gia alta per questo territorio.Sa-
rebbe gia piu giusto ed equo se la regione decidesse. come ho chiesto
piu volte, di assegnare eventuali e nuove risorse per I'abbattimento delle
liste d’attesa non gia con riferimento all’incidenza del tetto storico ma
basandosi sull’effet-
tivo bisogno dei terri-
tori. Le strutture
private sono pronte
ed attrezzate per ri-
spondere alle tante
richieste di cura ed
assistenza. Si aspet-
tano adesso un se-
gnale importante da
parte della regione:
serve urgentemente
un tavolo di con-
fronto con le orga-
nizzazioni sociali,
le associazioni e le
case di cura per af-
frontare e trovare
una soluzione al
grave fenomeno
delle liste d’attesa,

A.LO.P. Regione Puglia S
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AEROPORTO

Gino Lisa, si vola soprattutto
per raggiungere la famiglia o per
lavoro. L'indagine dell’associazione

Lo scalo foggiano

“Laricerca é stata atiuata

su un campione molto ampio
ed eterogeneo di partecipanti
(3.772) , residenti sia nelle
aree circostanti che nelresto
di Italia e nel mondo”

ono stati resi noti ien mattina i nsultati dell'indagine di mercato sull'aero-

porto di Foggia svolta da Mondo Gino Lisa, 'associazione che segue lo

sviluppo e la crescita dello scalo foggiano e di tutto il territonio circostanie
sin dal 2009. L'iniziativa autoprodotta e indipendente si & svolta online sul sito
www.mondoginolisa.it ed & stata aperia a chiungue abbia voluto parteciparvidal
15 settembre al 15 ottobre 2023
'E laterza volta che lanciamo un'iniziativa simile — dichiara il presidente Sergio
Venturino— lealtre duevolte furono nel 2010enel 2011 quando operavano Dar-
win Airline e Skybridge AirOps. Mentre in precedenza si & trattato pidi di un son-
daggio, questa voita abbiamovoluto svolgere unaverae propriaindagine di mer-
catosull'aeroportodi Foggia e siamo orgogliosi di essere stati i primi e gliuniciad
aver fatto uno studio simile. Ci siamo dati come obiettivo quello di conoscere me-
glio le esigenze dei passeggen dello scalo foggiano e raccogliere informazioni
utili per il suo sviluppo futuro. Cid che ne & emerso & una fotografia di una situa-
zione di mercato aereo dello scalo di Capitanata che non ha paragoni con il pas-
sato, scattata altrascommentodi unannodalla ripresadi volicommercial npartiti
asettembre 2022 conunanuavacompagnia aereache operastabimente. Data
I'importanza dei dati raccolti, abbiamo avuto il piacere di averli gia condivisi con i
principali rappresentant della Regione Puglia, di Aeroporti di Puglia e di Lurni-
wings'
‘Lancerca & stata attuata su un campione molto ampio ed eterogeneo di parte-
cipanti, residenti sianelle aree circostanti allo scalo foggiano che nelrestodi lalia
e nel mondo —aggiunge 1l vice presidente Andrea Casto, curatore dell'analisi -
Il successo oftenuto ha permesso di fraguardare un numero di adesioni senza
eguali(3.772). Siamonuscitiaraggiungere iitarget medio dipasseggen, persone
di eta compresa tra i 26 ei60 anni e che dichiarano di viaggiare stabilmente_L'in-
dagine & stata realizzata ponendo particolare attenzione alla sequenza e alla for-
mulazione testuale della senie di domande (ovvero proponendo il quesito suc-
cessivo basandosi sulle nsposte fornite fino aquelmomento), nonche chiedendo
all'intervistato di porre la sua attenzione sull'analisi di use-case specific, chiane
sostenibili in un vero contesto di mercato aereo, al fine di non raccogliere nsconiri
dispersivi, ambigui o di dubbia interpretazione.
Dall'analisi di mercato svolta, & emerso che la maggior parte di coloro che hadi-
chiarato di non aver mai volato da o per il Gino Lisa non ha trovato un volo verso
una destinazione di proprio interesse. Sono ben note quasi tutte le rotte operate
dall'aerolinea, adeccezionediMilanoLinate che, quasiasorpresa, sembrerebbe
quella meno conesciuta da questi: una destinazione che probabilmente neces-
siterebbe di una maggiore sponsorizzazione.
Coloro che, invece, hanno risposto di aver volato da o per Foggia solo in passato
(ovweroentrol'esperienzaterminata nel 2011}, lohanno fatto principalmente con
I'ultima compagnia svizzera che operava. Inentrambii casi & emersa unachiara
intenzione di testare il servizio di volo del Gino Lisa nel prossimo futuro ed un'ot-
tima conoscenza dell'offerta su Foggia, tenuta regolammente aggiornata acce-
dendo direttamente al sito della compagnia attuale o leggendo i social network.
Per quanio riguarda quelli che hanno dichiarato di aver gia volato su Foggia con
I'attuale compagnia aerea, lo hanno fatto pil di una volta e l'aerolinea piti getto-



“Non & ancora molto sfruttata
I'interconnessione su Milano
Malpensa verso il resto del
mondo, non potendo contare
su accordi di code sharing con
altre compagnie ivi operanti”

“La stragrande maggioranza
degliintervistati ha indicato
l'interesse per un collegamento
aereo verso Londra e Parigi
con un prezzo medio

di 90-100€ solo andata”

Per quanto riguarda quell che hanno dichiarato di aver gia volato su Foggia con
I'attuale compagnia aerea, lo hanno fatto pil di una volia e I'aerolinea pil getto-
nata & stata la Foggia-Milano e wv. “Si tratta, cio&, di una rotta con un fortissimo
potenzialee che necessiterebbe di unincremento con l'introduzionedi Bergamo,
per poter offrire ai passeggeri una doppia rotazione giomaliera (operata, inottica
di complementarita, anche da una seconda compagnia aerea) per spostamenti
in giomata — illustrano dall'asscciazione -. Segue Torino. Non & ancora molto
sfruttata l'interconnessione suMilanoMalpensaversoil resto delmondo, non po-
tendo contare suaccordi di code shanng con altre compagnie v operanti. Chiha
gi& volato verso Foggia ha dichiarato di averio fatto principalmente per andare a
trovare la propria famiglia; chi ha volato da Foggia lo ha fatio maggiormente per
motividilavoro, seguonocoloro che hannoviaggiato permaotividiturismo. Sievin-
ce chiaramente il legame al tema sociale dell'aeroporto di Foggia e di credere
molto nella sua causa. La comodita e la vicinanza nspetto al pnncipale luogo di
residenzaodidestinazione del nucleo familiare sonole principaliragionidiscelta
L'espenenza e |'attuale offerta di volo da o per Foggia viene giudicata ottima da
quasi la totalita degli intervistati. Notevolmente apprezzate la possibilita di tra-
sportare a bordo con sé un trolley oltre ad una borsa da porre softo il sedile, I'ac-
coglienza del personale diterra e abordo dell'aereo e la confortevolezza durante
il volo”

Quast un terzo degli intervistati sceglierebbe di volare da o peril Gino Lisa indi-
pendentemente dal fattore prezzo, mentre un quinto lo sceglierebbe solo se il
prezzo non superasse di massimo 30€ altre soluzioni di viaggio (su aeroporti o
mezzi ditrasporto alternativt). Perl'estate 2024, lamaggioranza degl intervistati
sceglierebbe in ordine un'offerta verso Barcellona (per una vacanza dimare o di
arte), verso un'lscla greca o verso Olbia (per una vacanza di mare) qualora ve-
nisse attivata un collegamento aereo settimanale nella giomnata di sabato, con
una tariffa comprensivadei servizi attualmente inclusi nei voli operati dal Gino Li-
sa. Per la stagione invemnale 2024-2025, I'analisi dei dati fornisce chiare indica-
zioni di interesse di volare da/verso |a Toscana (Pisa) ed il Veneto (Treviso o Ve-
nezia), con un prezzo medio di 70-80€ solo andata. Le mete diRoma, Bologna e
Firenze, seppure numerncamente siano state le pil cliccate, sarebbero invece
quelle soffirebbero maggiormente in perdita della concorrenza ferroviaria costi-
tuita da collegamenti diretti operati da Trenitalia ed ltalo. Per |la stessa stagione,
la stragrande maggioranza degli intervistati ha indicato I'nteresse per un colle-
gamento aereo verso Londra e Parigi con un prezzo medio di 90-100€ solo an-
data, sempre comprensivo dei medesimi servizi dei voli del Gino Lisa. L'indica-
zione di un prezzo del bigletto aereo, che potesse mantenere in attivo i conti di
tale rotta, e della frequenza di un possibile operativo hanno permesso di formire
al candidato la precisa contestualizzazione della proposta

Intanto desta qualche perplessita tra gl addetti ai lavori il fatto che al momento
sul sito Lumiwings non sia possibile acquistare bigletti oftre il mese di marzo e
quindiin tanfi si chiedono come si possa consentire ai tunisti dell'estate di pianifi-
care le vacanze in Capitanata.





