


Giovedì 28 febbraio 2019IV I FOGGIA CITTÀ

UNIVERSITÀ DI FOGGIA
L’OFFERTA DIDATTICA FORMATIVA

DIPARTIMENTO DI AGRARIA
L’iniziativa unica in Puglia punta a formare
figure professionali in un settore in espansione
anche per l’interesse internazionale

PARTNER
Con l’Ateneo foggiano anche l’Asl Foggia,
l’Associazione per la Dieta Mediterranea Ancel
Keys Pioppi e il Club per l’Unesco

l Scientificamente si chiama
FoodMeD.Com, ma il nome per
esteso del Master di I Livello al-
lestito dal Dipartimento di Scien-
ze Agrarie, degli Alimenti e
dell’Ambiente è Comunicazione
dell’alimentazione sostenibile e
della Dieta Mediterranea. E at-
tualmente è l’unico in Puglia,
nell’ambito del proprio target di-
dattico-formativo.

L’obiettivo principale, tuttavia
non esclusivo, del Master Food-
MeD.Com è «fornire gli strumenti
necessari a costruire una figura
professionale qualificata nell’am -
bito della comunicazione eno-ga-
stronomica». In particolare i tra-
guardi formativi specifici che si
pone il Master FoodMeD.Com so-
no quelli di «utilizzare professio-
nalmente gli strumenti della co-
municazione on/off line per pro-
muovere/valorizzare l’alimenta -
zione sostenibile e la Dieta Me-
diterranea; favorire la maggiore e
migliore competitività del siste-
ma agroalimentare territoria-
le/nazionale; formare professio-
nisti/esperti capaci di promuove-
re/valorizzare identità/peculia-
rità agroalimentari/territoria-
li/culturali», mentre nell’ambito
occupazionale il Master Food-
MeD.Com preparerà i partecipan-
ti a ricoprire questi profili pro-
fessionali: «esperto in valorizza-
zione e promozione della Dieta
Mediterranea; esperto in valoriz-
zazione e promozione del Made in
Italy; esperto in valorizzazione e
promozione della sostenibilità
delle produzioni e trasformazioni
agro-alimentari; storyteller
dell’alimentazione; placeteller del
territorio; content manager per
l’editoria enogastronomica; event
manager enogastronomico; ad-
detto stampa food&wine; esperto
pubbliche relazioni food&wine;
social media manager food&wine;
blogger/influencer food&wine».

Il Master in Comunicazione
dell’alimentazione sostenibile e
della Dieta Mediterranea avrà du-
rata annuale, per un totale di 1500
ore corrispondenti a 60 CFU (Cre-
diti formativi universitari). Le do-
mande di ammissione devono es-
sere depositate on line attraverso
una procedura guidata (ht-
tps://www.unifg.it/postlau -
rea/master/comunicazione-del -
lalimentazione-sostenibile-e-del -
la-dieta-mediterranea-foodmed -
com) entro il 5 aprile. Il Master
sarà ritenuto formalmente ed eco-
nomicamente sostenibile con un
minimo di 20 iscrizioni (costo di
2500 euro), fino a un massimo di 50
partecipanti. Previste lezioni teo-
riche, esercitazioni e stage presso
aziende leader nel settore, ma so-
prattutto la formazione scientifi-

ca e socio-economica in uno dei
settori – quello del food&wine, per
l’appunto – in cui improvvisazio-
ne e mistificazione della realtà
hanno causato molti più danni
che in altri settori. «Ci siamo resi
conto di questa lacuna – sostiene
la prof.ssa Maria Rosaria Corbo,
associato di Microbiologia agra-
ria e responsabile scientifica del
Master in Comunicazione dell’ali -
mentazione sostenibile e della
Dieta Mediterranea – e abbiamo
cercato di porvi rimedio, con i
mezzi scientifici e tecnologici di
cui dispone un’università. Ci av-
varremo di molti partner, sia pub-
blici che privati, per l’espletamen -
to di discipline che non siamo at-
trezzati a somministrare né da un
punto di vista didattico né da un
punto di vista meramente orga-
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nizzativo. Ma, alla fine metteremo
i nostri corsisti nelle condizioni di
poter comunicare l’alimentazio -
ne in maniera finalmente consa-
pevole, non dotta e raffinata ma
giustificata e opportuna. Una di-
vulgazione consapevole, informa-
ta per l’appunto. Una comunica-
zione che, secondo noi, mancava:
perché si va dalla scienza più esa-
sperata alla totale mancanza di
informazioni, ad esempio, sulla
provenienza o sulla etichettatura
dei prodotti e degli alimenti di cui
ci nutriamo ogni giorno. Siamo
sicuri di saperli distinguere? E di
saperci difendere quando ci
“spacciano” una cosa per un’al -
tra? Questo Master insegnerà, ai
professionisti dell’alimentazione
e non solo, come si comunica la
loro disciplina, come se ne tra-
sferiscono i concetti basilari e
quelli più complessi anche a chi
vorrebbe saperne di più».

Tra i partner istituzionali del
Master in Comunicazione dell’ali -
mentazione sostenibile e della
Dieta Mediterranea ci saranno
l’Asl Foggia, l’Associazione per la
Dieta Mediterranea Ancel Keys
Pioppi e il Club per l’Unesco ma
anche partner privati come la
Granoro.

Alimentazione sostenibile
e dieta mediterranea
nasce un nuovo master

AL DIPARTIMENTO STUDI UMANISTICI

Il prof. Giovanni Cipriani
diventa “emerito” per il Miur
Oggi la cerimonia ufficiale di conferimento

l il Ministero dell'Istruzione, dell'Università e
della Ricerca scientifica ha attribuito a Giovanni
Cipriani il titolo di Professore Emerito. La ceri-
monia di conferimento avrà luogo oggi, giovedì 28
febbraio, alle ore 16,30, nell'aula magna del Di-
partimento di Studi Umanistici. Lettere, Beni cul-
turali e Scienze della Formazione (via Arpi 176 -
Foggia), alla presenza del Magnifico Rettore del-
l'Università degli studi di Foggia prof. Maurizio
Ricci, del Sindaco di Foggia dott. Franco Landella,
del direttore del Dipartimento di Studi Umanistici
prof. Pierpaolo Limone e del Professore Emerito
Giovanni Cipriani.

Il professor Cipriani è stato tra i docenti “fon -
datori” della facoltà di Lettere poi diventata di-
partimento di studi umanistici dell’ateneo foggiano.
Ha inoltre ricoperto anche l’incarico di pro rettore
dell’Università degli studi di Foggia. Il prof. Gio-
vanni Cipriani, in qualità di tecnico, è stato anche
assessore alla cultura del Comune di Foggia durante
l’amministrazione di centrosinistra guidata da Ora-
zio Ciliberti.
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